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200 ans

de relations bilatérales

A lissue de leur rencontre en juin 2023 & Paris, les présidents
Emmanuel Macron et Luiz Inacio Lula da Silva ont decidé de
l'organisation d'une Saison France-Brésil en 2025 pour donner
un nouvel élan a la relation bilatérale, qui fétera ses 200 ans
en 2025, et renforcer nos actions communes face aux défis
politiques, sociaux et écologiqgues contemporains.

Dans cet esprit, la Saison privilégiera les projets fondés sur des
partenariats entre institutions et organisations francgaises et
brésiliennes, susceptibles de se prolonger au-dela de 2025 et de
renforcer les liens entre nos societés. Pluridisciplinaire, innovante
et engagee, la Saison comprendra un premier volet brésilien en
France d’avril a septembre, avec un prélude a partir de janvier,

et un second volet francais au Brésil d’aout a decembre 2025.
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Concept

France Excellence, um évéenement
unique créé par Atout France au Brésil
alliant networking et rétlexion sur le luxe

a la francaise
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Chaque année, une thématique valorisant
les savoir-faire, la création, I'innovation
et le développement durable dans le luxe

Explore France™
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Sous le haut patronage de I'’Ambassade

E X
AMBASSADE

DE FRANCE
AU BRESIL

Liberté
Egalité
Fraternité

Depuis 2021 avec le bienveillance de

cos’  LVMH
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Profondément ancré dans |'histoire de France
et lié a I'histoire des arts décoratifs

et du patrimoine, son développement

est lié aux savoir-faire ancestraux.

Mais il est aussi lié a la capaciteé de créer des maisons Par ailleurs, le secteur du luxe est aujourd’'hui
francaises de luxe et aux echanges culturels et economiques une inspiration pour les autres secteurs notamment
depuis 'époque des grands explorateurs qui découvraient en termes de developpement durable.

les cOtes du Bresil.
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Profil des Participants

54,3 %

Secteur services et lifestyle
[travel designers, hoteliers,
concierges.

23%

Autres secteurs du luxe:
mode, gastronomie,
Cosmeétiques.

22, 7%

Presse et Influenceurs.
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Intervenants

Des spécialistes des éditions précédentes
du luxe et de l'excellence tfrancaise

Berangere Bénédicte Blclene Loic Gilles
Loiseau Epinay Valade Biennassis Lipovetsky
Groupe Bernard Loiseau Comite Colbert Groupe LVMH Institut européen Philosophe

d'histoire et des cultures
de lalimentation
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Lundi 22/09

Fin de matinée:
Evénement de presse

Soirée d’ouverture
de France Excellence

Mardi 23/09

Matinée: Conference

France Excel

ence

Apres-midi: Rencontres

professionnelles BZ2B

Mercredi 24/09

8h30 - 18h: Rencontres
professionnelles BZB
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Presse
et influence

Leaders d’opinion, influenceurs, presse.
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Fvenement
presse

22/09

30 journalistes, rédacteurs
en chef et éditeurs.

Echange privilégié avec les keynote
speakers suivi d'une dégustation
commentée par Xavier Thuizat.

En 2025: lieu a définir (Rosewood SP),
Format: présentation suivie de
dégustation commentée (masterclass).
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Des retombées importantes
dans les medias

195.780€ 189 articles

Contre-valeur publicitaire En 2024, dont 9 imprimés



i1
Explore France

Produit par Atout France

Atout France Strictly confidential

GLAMURAMA

GLAMURAMA

Rosewood Sao Paulo recebe abertura do
“France Excellence 2023"

UK
Filosofiano mercado d¢ -~

ecnmomia

© 1 minuto de leitura

por Fabio Oliveira 13 de setembro de 2023 as 19:42

»

Moda Gilles Lipovetsky se debruga sobre o significado da indumentdria e dizque o

Explore France
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ffany. Eu Testrinjo, mas gero
quemestdindonas
itens da Nike", acrescenta Rabadan.

EMBUSCA DE LIBERDADE
Apesar da mistica sobre a primeira
camisa polo da Lacoste, cortada pelo te-
nista fundador da marca paramelhorar 3
mobilidade, o reg] encontro do esporte
como conforto s aconteceu em décadas
recgntes. A partir de 1980, o avango da
q)dustm téxtil, somado 3s aulas de gings-
pm na televisio, a explosio cromdtica e
dcultura do corpo musculoso, marcou a
Ppopularizacio da Toupa esportiva, O des‘»
taque dos profissionais da drea foi outro

‘ grife. "Quando a Nike esta fazendo uma

Ny, 0 que se estj que-
ar que algumas pessoas
; 3 S0as
conseguem ter tempo para fazer esporte
€m um lugar restrito e ainda utilizar Tj-
desejo para
grandes lojas comprar

ORIGEM

. Alta- .
:(:3" ]L:il:] t;())nmbum Para que o estilo vesiiflgsga‘rfécoste, -
€4 guarda-roupa dos pratican.- com design de
tes. No comeco dos anos 2000, 0 au, ge * g:l?gk’nbgbbie.
g];ft::;:o tenista Gustavo Kuerten, o 1933, ?eTo?g;i:g
, Panhou a fama da “marca do francés René
crocodilo” no Brasil, como lembra Ra- :::3:5'.:3"3",‘

b‘}ddf]' “Desenvolvey-se uma linha que
F)(lo € a que o esportista ysga, Ele é 56 0
influenciador da marca .

Ao abordar a influéncia da moda es-
pgruva sobre as ruas, a €xposicio lan.l-
bém define como €ssa uniio u‘npulsio-
Nou a liberdade feminina. 0s maios de
dl!JS Pecas usados pelas nadadoras e as
Salas-calcas das cidlistas sdo exemplo;
da evolucio, “Se no seculo XVIII o
COrpo feminino estava Testrito por
espartithos, depois ele experimenta
umasilhueta majs solta”, diz Slusarz.
Eamoda,junto ao esporte, nmisum‘;
vez moldando a socieda

Produgdo Perspectivas

Em evento no
Brasil, Franca
discute futuro-
mercado de lu &

Com fildsofos como Gilles
Lipovetsky, encontro
analtsa o comércio que
promete movimentar
USS$ 18,32 bilhdes

m 2023

A vdria de haxo como conhece
moe sinds fard parte do fute
ro? “Ela € 0 métier mals anti
go do futuro!”, responde
prontaments Benedicre Epe
say, CEO do Comité Col
bert, associagho que promo
ve o concerto de hax o francés
no mundo. A tradigdo c o le
prdo, carscreristicos desse
mercado, parecem ser de und
versos opostos sos da inova
choetecnologia, palevras as
sociadas a esse futuro que
tanto slmcjamos

No entanto, s duss no-
(oot sho complementares
“Sem imowagho, as maisons
de luxo ndo teriam sobeevivi
dotantos seculos. Flas conse
Fuiram preserver sus herance
© s modernizar com as movas
tecmologias, que rev clucsona
ram ot metodos de producec
de bena ¢ servigos do segmen
10", explics Caroline Putnok|
direvors da Atout France pars
Amencs do mul agfrcss de ser

-

vigos de tunumo de Ko
s da Prangs no Ressl

Em 202, Carcline criou
50 Brastl 0 everto Prance Ex
celbenoe, semindnio que ocor
re no dia 19, terge feirs, no
Hotel Rosewood, em Sio Paw
lo, reunundo especialistas do
vanos setores desse mercado
pars sjudar & definir, por in
termédio de reflentes e entre
Vistas 0 qae torna o ko fran
ods Gnaco.

“Eass palevrn (luno) pare
o0 ter virsdo sndoimo de
consumo excessivo, de pro
dutos caros, quando na realt
dade ¢ um cidigo wsado dew
de & époce de Luis XIV s
dentifn g m...q_-uz:
cem em seus produtos e expe
DO U PrOCEsIo CThh)
vo sutoral, uma qualidade ex
cepoional € hope em da uma
¢uca do comportamento
conm relagio s0 meso ambeen
", ﬂ;l-n s diretors. Em
3022, © mercado do hexo na
Frangs movimentou spromi
madamente USE 1359 M
Ihoves € 0 vador projetado pars
2021 ¢ de USE 8 12 bdhies

BN SOL. Atualmente, as 100
merces lideres mundisss do
luxo sio do pels ewropeu o
que contribul pars tormer &
mistica do savoer fatre fran
obs bergo do bhaxo mundsal A

Putmehi .-

bstdeia reforgs emse idels ¢
teve inkoo quando Colbert
mensstro das fimancas do Res
Sol em 166a, dew o pontapé i

por ", reflete Caroline

A France Excellence se
propoe s explcar o valor do
mercado de luxo stusl ¢ traz

cual do que hoge o« 3 -
haxo, criando as manssfaturas

0 maior desafio do futuro
derse Legmento ¢ a mao
@e obrs artesanal o

reas que ofereciam um selo
de ahiz qualidade do Estado pe
s pegns fabeiondes com ex
celéncm no pais “Costode fa
lar que 0 huno & francess ¢ uma
shordagem cultursd com wme
historia de téomicas snces
trass que foram consoladadas

parso 0 no Brasl no-
mes como Calles Lipovetsiy
conhecsdo como o filosofo
s muarcws de hano e da hiper
moderrudade ¢ sutor de bost
sellers como O Imperio o LR
mere ¢ O Luxxo Elormo. O
masor devafio do futiuro desse
mercado, no entanto, ¢ & mao
de obes artesanal ¢ slamente
quakficada

Segundo & CEO do Com
té Colbert, a peragho que de
i tal seber val se sposen
tar ROS ProTImMOT CIRCO SROS
€ cxiste uma urpéncs em
teressar & nowe geracho por
esse tipo de trabalho “Quan
do explicamon que pars ser

me Bravit Lans ¢ wm ohdige waade desde » dpacs de Luts IV

um bom joalhetro ¢ preciso
ter pelo menos dex anos de
experséncia, cles seem dase
la®. diz 0 conpresirio

SEOREDOS. (oo entratems
pars mspiras ¢ reter novos s
lenton, o tradicional Cominé
Colbert tem tentado mudsar o
qoe ¢ chamado no segnento
de “» culturs do segredo”, na
qual as tocracas do mercado
de hxo nido eram comparty
Thadies, e sm puardades em o
gho pelas marcas. O dewafio
sgors e estirmalar o0 pesscess
querer trabelhar nas oficines,
valorizando o trsbaiho feito
com materiais nobres, com
processo de criagio ¢ produ
o, que leva termpo € comper
tilhar a beleza ¢ o valor desse
oficio”, conchal. @

19>21/09 2023

CCI FRANCA BRASIL

Camara de Caméreio Franca-Brasil

TTO®ANCE /S %

2nto “"France
As inscrigdes

STADO DE S. PAULO
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Soirée d'ouverture

Networking

Participants francais et bresiliens
partenaires et Sponsors.
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Cocktail 22/09

Soirée d'ouverture

» Networking entre délégation francaise

et brésilienne: participants a la
conférence et aux réunions B2B,
partenaires et Sponsors.

* Lieu original et chaleureux emblématique.
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Conférence

Rétlexion sur le luxe a la
francaise et ses spéciticités

Tendances, histoire et perspectives



i1
Explore France

Produit par Atout France

Atout France Strictly confidential

Conférence

Lunique événement
dédié au luxe francais
en Amérique du Sud

» Tables rondes o présentations
* 10 keynote speakers
 De 150 a 300 participants
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THEME 2025 N°1

Notre-Dame de Paris,
Inspiration des batisseurs
d’hier et des créateurs

de demain

L'héritage culturel comme source d'inspiration
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THEME 2025 N°2

l.es nouveaux
codes du luxe

Lexpérience « luxe » comme
source d'inspiration

 Palaces, restaurants 3* Michelin
e Savoir-étre, etiquette francaise
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THEME 2025 N°3

A la recherche
de 'accord partait
avec Xavier Thuizat

2025 marque les 15 ans d'inscription
du repas gastronomique francais
au patrimoine immatériel, de 'UNESCO

et l'accord mets-vins est 1'un des criteres.

L'art de recevoir a la francaise.
Savoir-faire et excellence de la sommellerie francaise.
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THEME 2025 N°4

[.es codes
de I'hotellerie
de luxe

Regards croiseés:
Rosewood Sao Paulo &
Crillon Paris by Rosewood

L' hospitalite d'excellence au Brésil et en France
Le label « Palaces de France »
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THEME 2025 N°5

['TA et le luxe:
tendances
et Innovations

L'Intelligence Artificielle au service du luxe
Tendances et avancees technologiques.
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Audience
g Cible

Leaders d'opinion, décideurs, médias,
influenceurs, spécialistes du luxe
et travel designers de luxe.
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Des clienteles fideles

et passionnées de la France,
consommatrices de produits
haut de gamme francais
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Deux jours de business meetings
pPré-programmes

Agences de voyages de luxe, travel designers,
tour-operateurs specialises.
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Entreprises francaises

115

Entreprises brésiliennes
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04

réunions par exposant

Plus de 1500

réunions en 2 jours

Toutes les 15 minutes,
des réunions programmees

- 7
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Pres de 200

articles dans la presse
spécialisée et généraliste

FRANCE -, /S
CELLENCE =

Pres de 300 000

comptes Instagram atteints

Pres de 600 posts

et stories
#FranceExcellencelL.atam
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[Is ont aimé

“Bravo pour ce bel événement !
Je suis tres satisfaite et espere
pouvoir revenir.”

Bianca Ogel
Destination Luberon

“Excellente organisation !
France Excellence est devenu un must sur le marché
brésilien. Merci encore a toute l'equipe
d'Atout France Bresil.”

Joaquin Angulo
Galeries Lafayette

“Bravo pour l'organisation,

rendez-vous extremement qualitatifs.

Merci et a une prochaine !”

Valérie Vanden Bossche
Saint-Tropez Tourisme

Tres bel évéenement pour dont
nous attendons beaucoup
dans les mois a venir. Merci !

Grégoire Augé
[.a Tour Eiffel

“Je tiens a vous remercier pour l'organisation
de cet événement, de votre disponibilité et votre sens
du détail. Du choix du lieu au choix des buyers,
en passant par le déroulement de ['événement,
tout a été excellent.”

Paula Calvino

Five Seas
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Participants tfrancais en 2024
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L' Agence de développement
touristique de la France
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